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Предисловие 

 
Несмотря на стремительный рост объема информации, лишь из мизерной доли 

потенциала «больших данных» действительно извлекается польза.  

Цель данного исследования – анализ существующих в России механизмов и 

возможностей монетизации накопленных данных.  

Задачи исследования: 

 Выявление типов монетизируемых данных; 

 Изучение особенностей ценообразования; 

 Оценка объема рынка потребления данных; 

 Анализ поставщиков и потребителей с детальным обзором лидеров рынка; 

 Обзор тарифных планов крупнейших брокеров данных; 

 Сценарии развития рынка монетизации данных в России. 

  
Источниками первичной и вторичной информации послужили экспертные 

интервью с представителями бизнес-сообщества, профильные средства массовой 

информации, государственные программы РФ, специализированные интернет-ресурсы и 

расчеты аналитического бюро «СтекТех». 

 

Исследование содержит 45 страниц, 9 диаграмм и 5 рисунков. 
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Глава 1. История развития рынка данных (BigData). Типы 

монетизируемых данных. Основные участники рынка. 

1.1. История формирования рынка BigData и его особенности. 

Высокие скорости современного мира способствуют его стремительным переменам.  

Процессы жизнеобеспечения все больше автоматизируются,  и это приводит к 

накоплению огромного объема регулярно пополняемых данных. Такие хранилища 

представляют собой бесценную информацию, при правильном анализе которой можно 

принимать сложные решения и максимально точно просчитывать будущие события.  

Именно это и послужило зарождению и развитию рынка, который в настоящее время 

называют BigData.  

Ускорение роста объема данных, колоссальное количество неструктурированной 

информации и регулярная необходимость ее анализа привели к формированию и 

развитию рынка BigData. Около 90% глобальных данных получено только за последние 2 

года. 

……. 

Таким образом, источники данных сегодня можно разделить на три большие группы: 

…... 

В целом же стоит отметить, что BigData - это не конкретный массив данных, а 

комплекс методов их обработки. Основной чертой для больших данных является не 

только их объем, но также и категории, которые характеризуют процессы обработки и 

анализа данных: 

 Горизонтальная масштабируемость. В связи с возможным колоссальным 

объемом массивов данных система их обработки должна динамично 

расширяться при дальнейшем увеличении их объемов. 

 Отказоустойчивость. Система должна работать без сбоев даже в случае отказа 

некоторых элементов оборудования.  

 Локальность данных. По возможности данные обрабатываются на том же 

сервере, где хранятся. 

 

1.2. Основные направления развития рынка BigData. 

С каждым годом понятие BigData становится все более емким, но в то же время и 

расплывчатым. В настоящее время этот термин включает в себя не только сбор и хранение 

«сырой» информации, которую уже невозможно обработать ранее существовавшими 

традиционными способами, но и ее анализ, управление и другие сервисные услуги. В 

связи с этим постоянно расширяется список технологий, которые можно было бы отнести 

к нему.  

Условно рынок BigData можно разделить на три сегмента: инфраструктура 

(оборудование), инструментарий (программное обеспечение) и обслуживание. 

https://www.sciencedaily.com/releases/2013/05/130522085217.htm


….. 

Серьезной проблемой обработки данных является качество их первоначальных 

источников. Именно эта область привлекает внимание ведущих разработчиков. Как 

полагают эксперты, данная задача будет решена со временем, по мере распространения 

технологий работы с данными и формирования мест накопления необходимой 

информации. 

…… 

Рынок BigData можно схематично представить исходя из трех основных блоков:  

 тип решаемой задачи,  

 способ решения,  

 участники, необходимые для выполнения работ. 

Рисунок 2. Структура рынка Big Data. 

 

     ….. 

Основное количество компаний, представляющих рынок BigData, сосредоточено в 

сегменте ….. 

….. 

В России проникновению технологий по работе с большими данными способствует 

государство. Так, введение электронных форм отчетности подтолкнуло развитие 

платформ, предоставляющих возможность хранить и обмениваться данными с 



надзорными органами. Осуществляются попытки внедрить технологии и в сферу 

здравоохранения. Расширяется применение программных решений и в оборонной сфере. 

В 2017 году было официально заявлено о создании подразделения информационных 

технологий в Вооруженных силах РФ. 

В ближайшие годы мы будем наблюдать…..  

При этом важное место займут ….. 

…… 

Согласно стратегии развития рынка больших данных до 2024 года, разработанной 

Ассоциацией больших данных (АБД) совместно с BCG, общий экономический эффект 

и рост выручки всех индустрий в России за счет использования результатов обработки 

больших данных в среднесрочной перспективе может составить от 1,2% до 3% ВВП.  

….. 

Таким образом, мы видим, что в ближайшие годы ….. ожидает рынок BigData ….. 

 

1.3. Данные как товар: особенности ценообразования и 

перспективы развития. Оценка объема рынка данных. 

Как следует из классических определений, товаром является объект сделки, обмена 

между продавцом и покупателем. И с этой точки зрения информация давно стала ценным 

товаром, охота за которым велась всегда во всех сферах бизнеса, государственной 

деятельности и даже личной жизни индивидов. 

С точки зрения рассматриваемого рынка, наибольший интерес у участников вызывает 

информация о поведении покупателей, их возможностях и связанных с ними рисков. В 

России первыми активными потребителями данных стали представители банковской 

сферы, операторы связи и рекламные компании. Позже к ним присоединилось 

государство, активно внедряющее автоматизацию всех госуслуг и контрольных функций. 

….. 

Схематично на рынке данных можно выделить три блока участников: ….. 

Собранные разрозненные данные становятся ценным товаром только после их 

обработки. Так как зачастую предоставляется набор разрозненных данных, на которые 

ориентированы имеющиеся счетчики, но полезным товаром они становятся только после 

очистки от дублирующей информации и первоначальной систематизации.  

Как уже отмечалось, данные о наших действиях собираются регулярно и практически 

повсеместно. Они представляют собой огромные объемы информации. При этом нас в 

один и тот же момент отслеживают несколько «сборщиков» данных. Более того, 

совершая, например, покупки в разных магазинах, фиксируются сами покупки, а не 

покупатели. То есть складывается впечатление, что эти покупки совершаются разными 

потребителями. Все эти нюансы вносят искажения в итоговые показатели. Часть 

информации удается очистить, например, сопоставляя данные о покупках с банковскими 

картами, или, в случае интернет-заказов, с ip-адресами. В секторе обработки данных 

сосредоточены значительные инвестиционные ресурсы и большое количество компаний-



участников. Это хорошо видно из Диаграммы №1 в разделе 1.2., на которой представлена 

структура рынка BigData по компаниям-участникам. 

Рисунок 3. Модель рынка больших данных. 

     ….. 

Как видно из схемы сам рынок данных представлен в первую очередь ….. 

Сбор данных о нас как потребителях осуществляется постоянно. В основном мы сами 

добровольно оставляем информацию о себе. Самый подробный источник – социальные 

сети. В них мы сообщаем о новых знакомствах, поездках, важных событиях в жизни, 

покупках и т.д. Эта информация после обезличивания может быть продана компаниям, 

которые займутся ее анализом. 

Еще один источник информации – наши действия в Интернете. На многих сайтах есть 

программное обеспечение, которое может отслеживать наши действия: наиболее часто 

посещаемые страницы, покупки, учетные записи и прочие данные. Эта информация в 

первую очередь интересна для компаний с целью проведения рекламных и маркетинговых 

акций. Впоследствии, в зависимости от наших действий, за нами следуют предложения 

товаров, которые мы просматривали или которые, по мнению аналитиков, могли бы быть 

нам интересны. 

В зависимости от условий, на которые мы соглашаемся в условиях обслуживания веб-

сайта, брокеры данных могут получать наше имя и личную информацию после покупки 

или анонимную информацию о нашей общей истории покупок и о том, на какие 

рекламные объявления как мы будем реагировать. 

Данные также могут поступать из других источников: 

 Журналов, продающих данные о подписчиках. 

 Опросов, в которых мы участвуем. 

 Приложений для смартфонов - разработчики часто предлагают свои 

приложения бесплатно, но цена может заключаться в нашей личной 

информации, пока мы их используем. По сути, это то, что позволяет 

разработчикам и маркетологам возвращать свои деньги. 

 Информации о посещениях торговых точек и передвижений в транспорте с 

помощью wi-fi наших смартфонов. 

 Информации, собранной с карт лояльности. 

 Данных о покупках в офф-лайн магазинах через информацию в чеках и банках. 

Однако сбор данных это лишь начало пути. На следующем этапе происходит ….. 

Но самый важный этап – ….. 

 

Исходя из такой схемы, мы видим, что основные потребители данных – ….. 

 

В настоящее время в России есть два подхода к покупке-продаже данных: ….. 



В 2019 году в России активно стал использоваться термин О2О-маркетинг. Основная 

задача компаний, предлагающих такие услуги, является обработка онлайн данных для их 

использования в реальной, офф-лайн деятельности. Объем такого рынка оценивается 

приблизительно в 30 млрд. руб. Основное направление – анализ и прогнозирование 

потребительского поведения. Учитывая, что ритейлеры и производители потребительских 

товаров являются очень активными пользователями аналитики данных, эксперты 

«СтекТех» оценивают общий объем торговли данными на уровне ХХХ млрд. руб.  

….. 

1.4. Перспективы и особенности развития рынка данных 

в России. 

Последние годы остро стоял вопрос поиска оптимальных технологий сбора и хранения 

данных. В этом сегменте были сосредоточены основные инвестиции и ресурсы. 

Результатом такого поиска стали решения, позволяющие получать данные из большей 

части доступной информации в Интернете. Однако полученные террабайты данных не 

представляют большой ценности без аналитики. Выводы, необходимые для решения 

бизнес-задач, являются наиболее ценным товаром. Таким образом, можно говорить о том, 

что рынок данных в России перешел на новый виток развития: обработки и 

интерпретации.  

 В настоящее время регулярно возникают новые платформы, позволяющие получать 

аналитику в различных отраслях экономики. Зачастую необходимая информация 

становится доступна нажатием пары клавиш. Такая скорость извлечения данных меняет и 

подходы к работе в сфере маркетинга и бизнес-аналитики. Предоставляются широкие 

возможности для развития компаний, проведения конкурентного анализа и повышения 

эффективности рекламных акций. При этом, как и все новое, рынок данных сталкивается с 

серьезным противостоянием его потенциальных участников. 

Можно выделить несколько причин, препятствующих бурному развитию рынка 

данных в России.  

…… 

Но есть и другая опасность – ….. 

Способствовать активному развитию рынка данных могут четыре основных решения: 

….. 

Не менее важным аспектом развития рынка данных является и законодательная сфера. 

Многих беспокоит вопрос анонимности данных. В частности, пугает предоставление 

информации финансовыми организациями и социальными сетями. Поставщики данных 

уверяют, что исключают любую возможность идентифицировать по полученным данным 

конкретного человека, однако уже имели место скандалы, связанные с передачей 

информации третьим лицам. 

В различных странах по-разному решают вопросы безопасности данных. В России в 

настоящее время действует Федеральный закон № 152 «О персональных данных», 

регламентирующий вопросы хранения персональной информации. Согласно закону за 

передачу персональных данных третьим лицам предусмотрена административная и, в 



редких случаях, уголовная ответственность. То есть можно говорить о достаточно мягком 

регулировании рынка данных. Более того, большинство потребителей, не читая, 

подписывают разрешение на использования личной информации, получая карты 

лояльности или пользуясь банковскими продуктами. 

….. 

Как уже отмечалось, объем рынка данных в Росси составляет около ХХХ млрд. руб. 

Некоторые аналитики предлагают более высокие значения, достигая в своих оценках ХХХ 

млрд. руб. Однако эксперты «СтекТех» склонны считать, что торговля данными в 

настоящее время в России находится на уровне ХХХ млрд. руб. 

Пандемия короновируса, развернувшаяся в 2020 году, подстегнула развитие онлайн 

сферы. Многие процессы ежедневного быта граждан перекочевали в Интернет. Возросла 

доля потребителей интернет-магазинов, стали развиваться онлайн занятия спортом, 

обучение, платформы для общения. Увеличилось количество услуг, в том числе и 

государственных, которые можно получить, не выходя из дома. Все эти тенденции, с 

одной стороны, значительно упрощают сбор данных. С другой стороны, растет и объем 

информации, которая может быть в дальнейшем монетизирована. 

Таким образом, в ближайшие годы мы будем наблюдать стремительный рост рынка 

данных в России. Можно ожидать динамику от ХХ% до ХХ% в год. Основными 

драйверами роста …..  

….. 

Диаграмма 3. Основные потребители данных к 2025 году. 

 

Рассматривая сценарный подход, можно выделить несколько факторов, определяющих 

темпы развития: 

….. 

Таким образом, можно ожидать, что рынок данных к 2025 году может достичь ХХХ 

млрд. руб. при реализации оптимистичного сценария развития рынка. 

…… 



 

1.5. Типы монетизируемых данных. Участники рынка данных 

в России. 

Данные, предлагаемые поставщиками, делятся на ….. 

….. 

Среди компаний, занимающихся рекламой, наиболее востребованными являются 

данные о социально-демографическом описании пользователя, его интересах и 

намерениях. В отдельных случаях приобретается и офф-лайн информация о 

потребительском поведении. 

Интересы и намерения потребителей определяются на основе истории поведения 

пользователя в интернете: слова, используемые в поисковых запросах, посещаемые сайты 

и прочие подобные данные. Все страницы, индексируются на предмет содержания 

ключевых слов, отражающих определенную тематику. При этом стоит помнить, что не все 

пользователи намерены купить то, что ищут. Они могут просто интересоваться темой или 

продуктом по иным причинам. 

Наиболее сложно добываемой информацией является социально-демографические 

данные пользователей. Не многие владельцы таких данных готовы ими делиться. Самый 

большой источник – социальные сети. Однако они тщательно хранят характеристики 

своих участников. Любая утечка, получившая огласку, снижает уровень доверия к сети и 

приводит к изменению поведения части пользователей. 

Сегмент офф-лайн данных пока наименее развит. Однако и его активно 

автоматизируют. Например, информация о покупках в офф-лайн магазинах собирается 

через карты лояльности, а также путем обработки кассовых данных. Крупные ретейлеры 

продают в основном уже обработанную информацию представителям Processed Data 

Suppliers. 

….. 

 

Основными категориями конечных потребителей данных …… 

Рассмотрим подробнее представителей некоторых категорий поставщиков данных.  

 



Глава 2. Поставщики данных 

Основными источниками сторонних пользовательских данных на российском рынке 

являются …. 

2.1. Крупные IT- и интернет-компании 

Яндекс 

Одна из крупнейших российских IT- и интернет-компаний, образованная как 

отдельная структура в 2000 году.  

Финансовые показатели: 

Выручка за 2019 год составила 175,39 млрд рублей. 

Выручка «Яндекс.Такси» (сюда относятся сервисы онлайн-заказа такси, фудтех-

направление, а также направление разработки беспилотных автомобилей) выросла почти 

вдвое и достигла 37,9 млрд рублей. 

На рекламном бизнесе компания заработала за год 121,7 млрд. рублей.  96,3 млрд. 

рублей из них приходится на рекламу на собственных площадках «Яндекса», остальное — 

на рекламную сеть. 

В сегменте сервисов объявлений («Авто.ру», «Яндекс.Недвижимость», 

«Яндекс.Работа») компания выручила 3,7 млрд. рублей по итогам 2018 года, что на 81% 

больше по сравнению с предыдущим годом. 

Медиасервисы («КиноПоиск», «Яндекс.Музыка», «Яндекс.Афиша» и 

«Яндекс.Телепрограмма») в 2019 году принесли «Яндекс» выручку в размере 3,9 млрд 

рублей, что на 103% больше показателя годичной давности. 

Так называемые экспериментальные направления («Яндекс. Дзен», «Яндекс. 

Облако», «Яндекс. Здоровье», «Яндекс. Драйв» и Yandex Data Factory)  

продемонстрировали рост доходов на 168%, до 15,1 млрд. рублей. 

 

Собираемые данные: 

 Местоположение 

 Уникальный идентификатор мобильного устройства 

 Уникальный идентификатор пользователя 

 Имя, фамилия, электронный адрес, фотография (если есть) авторизированных 

пользователей 

 Технические характеристики устройства 

 Размер шрифта, ориентация экрана 

 Объем передаваемых данных 

 Фотография с камеры или изображение, хранящееся в мобильном устройстве 

 Дата и часовой пояс 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D0%A2
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%A1%D1%82%D0%B0%D1%82%D1%8C%D1%8F:%D0%A0%D0%BE%D1%81%D1%81%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D1%80%D1%83%D0%B1%D0%BB%D1%8C
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%AF%D0%BD%D0%B4%D0%B5%D0%BA%D1%81.%D0%A2%D0%B0%D0%BA%D1%81%D0%B8
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%91%D0%B5%D1%81%D0%BF%D0%B8%D0%BB%D0%BE%D1%82%D0%BD%D1%8B%D0%B5_%D0%B0%D0%B2%D1%82%D0%BE%D0%BC%D0%BE%D0%B1%D0%B8%D0%BB%D0%B8
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%9D%D0%B5%D0%B4%D0%B2%D0%B8%D0%B6%D0%B8%D0%BC%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%8C
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%B4%D1%83%D0%BA%D1%82:%D0%AF%D0%BD%D0%B4%D0%B5%D0%BA%D1%81.%D0%94%D0%B7%D0%B5%D0%BD
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BF%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D1%8F:%D0%AF%D0%BD%D0%B4%D0%B5%D0%BA%D1%81.%D0%9E%D0%B1%D0%BB%D0%B0%D0%BA%D0%BE_(Yandex.Cloud)
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BF%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D1%8F:%D0%AF%D0%BD%D0%B4%D0%B5%D0%BA%D1%81.%D0%9E%D0%B1%D0%BB%D0%B0%D0%BA%D0%BE_(Yandex.Cloud)
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%B4%D1%83%D0%BA%D1%82:%D0%AF%D0%BD%D0%B4%D0%B5%D0%BA%D1%81.%D0%97%D0%B4%D0%BE%D1%80%D0%BE%D0%B2%D1%8C%D0%B5
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%B4%D1%83%D0%BA%D1%82:%D0%AF%D0%BD%D0%B4%D0%B5%D0%BA%D1%81.%D0%94%D1%80%D0%B0%D0%B9%D0%B2
https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BF%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D1%8F:Yandex_Data_Factory_(YDF)


 Код страны, код оператора 

 Регион пользователя 

 Действия с элементами интерфейса: перелистывание, нажатие, взаимодействие с 

меню 

 Список привязанных банковских карт и др.  

….. 

2.2. DMP-компании 

Data Management Platform — часть программного обеспечения, предназначенная для 

анализа, сегментации и хранения данных первого и второго порядка (first-party, second-

party data), подключения данных третьего порядка (third-party data) и генерации 

необходимой целевой аудитории. DMP-компании — поставщики таких данных.  

Монетизация данных для поставщиков заключается в …… 

Рассмотрим профили некоторых представителей данного сегмента.  

Hybrid.ai  

Компания Hybrid Russia была образована в 2011 году, в настоящее время занимается 

разработкой решений для рекламной индустрии с применением математических 

алгоритмов и BigData.  

Платформа объединяет возможности крупнейших площадок и поставщиков трафика 

(Google, Facebook, Yandex, AppNexus, AppsFlyer, Bidswitch, Mopub, Рубикон и другие), 

обеспечивая 80 миллиардов показов рекламы в сутки в 100 странах мира.  

Предоставляет возможности сбора данных из любых источников (сайт, мобильные и 

веб-приложения, email-рассылки и контент на сторонних ресурсах) и сегментации 

аудитории по посещенным страницам сайта, добавленным в корзину товарам, 

совершенным действиям в веб и мобильных приложениях. 

….. 

2.3. Торговые сети и банки 

….. 

Ниже приведено описание некоторых представителей сегмента.  

 «Лента» 

Выручка сети гипермаркетов за 2019 год составила 445 млрд. руб.  

В 2018 году «Лента» внедрила систему на платформе QlikView, которая анализирует 

информацию о деятельности сети: от коммерческих результатов и товарных запасов 

магазинов до показателей эффективности работы персонала.  

До этого компания использовала отчеты на основе хранилища данных, которые 

представляли собой статичные выгрузки в формате MS Excel и требовали ручных 

доработок. Новая система позволила визуализировать численные показатели. 



Новое решение позволяет не только оперативно получать информацию, но и 

анализировать факторы, влияющие на продажи (количество покупателей, маржа, 

доступность товара в магазине, упущенные продажи) и результаты промо-акций. Также 

инструмент способен дать качественную оценку товара с точки зрения 

недостаточности/избыточности и ликвидности. 

2.4. Сервисы по проверке контрагентов 

Эта ниша объединяет облачные решения для В2В сектора, направленные на проверку 

контрагентов. Базы данных включают в себя все доступные сведения о российских 

юридических лицах.  

….. 

2.5. Мобильные операторы  

Федеральные сотовые операторы являются лидерами поставщиков данных на 

российском рынке. По экспертным данным в 2018 году на BigData они заработали ХХХ 

рублей.  

... 

2.6. Государственные структуры 

Государственные структуры являются основными поставщиками и потребителями 

данных. Обработкой больших данных в настоящее время занимаются такие ведомства как 

Федеральная налоговая служба, Следственный комитет, Фонд обязательного 

медицинского страхования, Пенсионный фонд, Федеральная служба безопасности, 

правительство Москвы и другие. 

….. 

Электронный документооборот между организациями и государственными органами 

не только упрощает  коммуникации, но и позволяет аккумулировать огромные массивы 

данных. Во множестве государственных организаций регулярно собирается информация о 

нашей стране, отдельных компаниях и людях, а также о динамики всех этих показателей.  

В ноябре 2020 г. стало известно, что ….. 

….. 



Глава 3. Основные потребители данных. Оценка объема 

потребления. Особенности ценообразования. 
Продажа данных может строиться по двум направлениям: ….. 

….. 

Покупателями данных могут выступать: 

….. 

Как уже отмечалось выше, основное направление использования данных сегодня – 

реклама. Именно в этой сфере наибольший объем капитализации информации….. 

….. 

 

3.1. Рынок интернет-рекламы в России. Ведущие 

агентства в сегменте интернет-рекламы. Крупнейшие 

DSP-платформы на российском рынке. 

На сферу интернет-рекламы приходится значительная часть рынка данных. Скорость 

принятия решения о размещении составляет доли секунды. Таргетирование, определение 

того, стоит ли показывать рекламу конкретному пользователю, происходит благодаря 

автоматической обработке значительного потока информации. 

Рынок интернет-рекламы в России …. составил ХХХ млрд. руб. В общем объеме 

рекламы сектор онлайн размещений достиг ХХ%. За последние 5 лет рынок интернет-

рекламы вырос более чем в 2,5 раза.….. 

….. 

Диаграмма 5. Объем рынка рекламы в России по средствам размещения 2015-2019 

гг., млрд. руб. 

 



Диаграмма 6. Динамика рынка интернет-рекламы в России 2015-2019 гг., % 

 

 

 

Диаграмма 7. Динамика объема рекламы в России 2015-2019 гг., % 

 

 

 

 

 

 

……. 



В 2019 году по расчетам аналитиков «СтекТех» объем пользовательских данных 

России в данном сегменте составил не менее ХХХ млрд. рублей, в 2020 – около ХХХ 

млрд. рублей. 

По экспертным данным, основными каналами монетизации в 2019 году являлись 

рекламные платформы компаний Google, «Яндекс» и Mail.ru Group (myTarget). 

Диаграмма 9. Структура каналов монетизации аудиторных данных, 2019 г., % 

 

Объем базы поставщиков данных в 2019 г. вырос на ХХ %, а число потребителей 

данных - на ХХ %. При этом в структуре потребителей значительно выросла доля 

агентств.  

…. 

Ведущими игроками на рынке интернет-рекламы являются : 

Регион Медиа 

ООО «Регион Медиа», ИНН 9731033128. 

Компания была основана в 2016 году, объединив «ВИ Трэнд» и «Алькасар-Медиа». 

Сегодня компания входит в группу «НСК» и является крупнейшим продавцом 

региональной рекламы в России. 

Компания реализует региональные рекламные возможности 32 телеканалов и 8 

радиостанций, сотрудничает с рекламными операторами в 149 российских городах. 

Выручка «Регион Медиа» за 2019 год составила 4,1 млрд. руб.  

….. 

3.2. Брокеры данных и аналитические платформы 

По оценкам участников российского рынка информационно-аналитических систем, 

его объем составляет на сегодня Х млрд. руб., а число платных пользователей систем 

приближается к ХХ тыс. 



Крупные брокеры занимают центральное место на рынке данных. Даже лидеры 

потребительских данных вроде Facebook, Google, Twitter и Snapchat зарегистрировались в 

качестве клиентов таких брокеров, как Acxiom, Oracle, Experian и других. 

На отечественном рынке можно выделить следующих крупных брокеров данных:  

….. 

https://www.acxiom.com/
https://www.oracle.com/index.html
https://www.experian.com/

